UCHWALA
11 SYNODU DIECEZ]JI KOSZALINSKO-KOLOBRZESKIE]
PODJETA DNIA 24 KWIETNIA 2021 ROKU
NA PODSTAWIE PROJEKTU PRZYGOTOWANEGO
PRZEZ KOMISJE DS. MEDIOW

WPROWADZENIE

Prawda o znaczacej roli mediéw jest dzisiaj powszechnie przyjmowana. Wplywaja one na
wspolczesnego czlowieka w wymiarze fizycznym, psychicznym i duchowym. Nie mozna
ignorowac¢ takich zjawisk jak tzw. syndrom permanentnego rozprosgenia, przeciazenie informacjq
czy stosunkowo niedawno zidentyfikowane i zdefiniowane zjawisko dotyczace relacji
czlowieka do mediow spolecznosciowych, zwane fkiem pried odlqczeniem. Coraz bardziej

alarmujacy jest tez wplyw tzw. fake newsdw na postrzeganie przez czlowieka swiata, w tym

rowniez Kosciola.

Okredlanie mediéw jako srodkdw masowego przekazu jest juz obecnie niewystarczajace.
Traktowanie ich jedynie jako narzedzi, np. do rozpowszechniania informacji lub gloszenia
Ewangelii, polaczone z zafascynowaniem ich wcigz nowoczesniejszymi mozliwosciami
technicznymi, jest bowiem podejsciem ograniczonym, ktére nie bierze pod uwage ich
prawdziwego potencjatu. Oprécz bycia coraz bardziej zaawansowanymi narzedziami
komunikacji i konkretnymi osrodkami ksztattujacymi opini¢ spoteczna, media sa istotnym
czynnikiem ksztaltujacym zycie we wszystkich jego wymiarach. Ich wplyw znacznie wykracza
poza obszar samej komunikacji spolecznej. Dlatego bardziej wlasciwym jest nazywanie

mediow nie tyle Srodkami masowego przekazu, co Srodowiskien spotecznego komunikowania.

Istnieja jednak rozbieznosci, takze wsrdd ludzi Kosciola, co do tego, jak nalezy rozumiec
wplyw mediéw na wspolczesnego czltowieka. Od wlasciwego spojrzenia na to zjawisko
zalezy natomiast podejscie praktyczne, ktore przejawia si¢ w codziennym ksztaltowaniu
odpowiednich relacji do mediéw ze strony 0so6b 1 instytucii tworzacych Kosciol. Wazne jest
wiec, aby ludzie Kosciola potrafili umiejetnie korzystaé z wszelkich dobrodziejstw, ktére
oferuja media, majac przy tym swiadomosc¢ zagrozen wynikajacych z braku tych umiejetnosci.
Istotne jest réwniez wlasciwe rozumienie roli wspotczesnej kultury medialnej w skutecznym

docieraniu do czlowieka, ktéry jest przeciez adresatem dzialan duszpasterskich Kosciota.



II.

Chodzi wigc o zmiang myslenia o mediach wsréd ludzi Kosciola, a takze o odkrycie jego

miejsca we wspotczesnym, gmediatyzowanym swiecie.

ZYCIE KOSCIOLA TEMATEM DLA MEDIOW

Media, interesujac si¢ zyciem Kosciola, wspieraja jego dzialalno$¢ w wymiarze
informacyjnym, ewangelizacyjnym i formacyjnym. Kosciét ma przy tym prawo oczekiwac od
nich rzetelnosci, bezstronnosci i kompetencji, a réwnoczesnie nie powinien traktowac
instrumentalnie poszczegdlnych redakciji, takze katolickich. Kosciol jest wezwany do dawania
swiadectwa réwniez wobec medidw i tych, ktérzy za ich posrednictwem spotykaja si¢
z Kosciolem. Waznym przejawem tego $wiadectwa jest postawa otwartosci, ale nie
wybibrezej i okazjonalnej. Kosciot nie moze by¢ bowiem otwarty wobec mediéw tylko wtedy,
kiedy zalezy mu na rozpowszechnieniu jakiej$ informacji, a unika¢ kontaktu z nimi, gdy uzna
to za niewygodne. Kosciol nie powinien takze odmawia¢ mediom udziatu w wydarzeniach
koscielnych, ktére maja charakter publiczny, z uwzglednieniem przepiséw obowigzujacych
podczas celebracii liturgicznych. W tym kontekscie nalezy podkresli¢ ogromna role mediow

zwigzang z transmitowaniem liturgii Mszy §w. w czasie epidemii wirusa SARS-CoV-2.

Oczekiwany 1 poszukiwany przez media, i to nie tylko przez redakcje katolickie, jest réwniez
glos Kosciola w waznych kwestiach spolecznych. Nie moze on zatem uchyla¢ sig, takze
w wymiarze diecezjalnym, od publicznego zabierania tego glosu, zwlaszcza gdy jest o to
proszony przez media. Roztropne odpowiadanie na zapotrzebowanie mediéw moze tez
stanowi¢ dzialanie prewencyjne wobec potencjalnych kryzyséw komunikacyjnych. Wazne
jest to tym bardziej w §wiecie, w ktérym kazdy przy pomocy prostych srodkéw technicznych
moze publikowaé dowolne tresci, ktore osiagaja ogromne zasiegi. Dotyczy to nie tylko tresci
Scisle informacyjnych, lecz rowniez wyrazajacych czyjes opinie, ktére mogyg stac si¢ zrédtem

zametu, np. w kwestii istotnych prawd wiary.

Obraz Kosciota, ktory dzi§ wylania si¢ z medidow, czesto nie odpowiada jednak w pelni
rzeczywisto$ci. Mozna wrecz méwic o istnieniu swoistego Kosciota medialno-katolickiego
jako alternatywnej wersji rzeczywistego Kosciola rzymskokatolickiego. Rozbieznosci
pomiedzy realnym zyciem Kosciola a jego obrazem medialnym wynikaja z wielu czynnikéw,
m.in.:

z natury wspolczesnych mediéw informacyjnych, ktére kieruja si¢ poddana dyktaturze

ogladalnosci logika newsa;
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z charakteru poszczegélnych osrodkéw medialnych, u podstawy ktérego leza niekiedy

uprzedzenia wobec Kosciota i brak kompetencji w zagadnieniach dotyczacych wiary;

z prowadzonej przez Kosciél komunikacji, ktéra czasami bywa jedynie reagowaniem na
pojawiajace si¢ sytuacje oraz charakteryzuje si¢ Ickiem wobec mediéw 1 brakiem zrozumienia
ich znaczacej roli;

z niskiego poziomu profesjonalizmu niektérych oséb odpowiedzialnych w Kosciele za

komunikacj¢ instytucjonalna;

z braku odpowiedzialnosci poszczegdlnych czltonkéw Kosciota, zaréwno duchownych jak

1 $wieckich, ktérzy nieroztropnie i nieodpowiedzialnie korzystaja z mediéw.

Biorac pod uwage statystyki pokazujace liczbe oséb regularnie praktykujacych, ktora
w diecezji koszalinsko-kotobrzeskiej jest szczegdlnie niska, dla wigkszosci jej mieszkancow
realnym obrazem Kosciola jest ten medialny. Tym bardziej wigc odpowiednio prowadzona
komunikacja stanowi istotne wyzwanie dla Ko$ciola diecezjalnego. Nalezy przy tym
podkresli¢, ze jego obraz w mediach tworza nie tylko osoby odpowiedzialne za poszczegdlne
instytucje koscielne oraz redakcje zajmujace si¢ informowaniem o Kosciele, lecz kazdy

czlonek wspolnoty diecezjalnej, ktory prowadzi jakakolwiek aktywnosé medialna.

III. MEDIA W SEUZBIE INFORMAC]I, EWANGELIZAC]JI I FORMAC]I

8.
a)

b)

d)

Diecezjalne Biuro Prasowe.

Nalezy utworzy¢ Diecezjalne Biuro Prasowe, aby komunikacja w diecezji koszalinsko-

kotobrzeskiej byla spojna i nowoczesna, a w konsekwencji takze skuteczna.

Dyrektorem Biura powinien by¢ rzecznik prasowy diecezji, ktorym biskup diecezjalny
mianuje wystarczajaco kompetentna w dziedzinie komunikacji instytucjonalnej osobeg
duchowna lub $wiecka. W celu dostepu do istotnych informacji, zaleca sig, aby rzecznik miat
mozliwos§¢é uczestniczenia w spotkaniach réznych gremiéw decyzyjnych i doradczych na

poziomie diecezjalnym, o ile nie jest to sprzeczne z przepisami prawa kanonicznego.

Rzecznik prasowy diecezji powinien z urzedu wchodzi¢ w sklad szzabu kryzysowego, ktorego
powolanie zaleca si¢ w celu uzyskania przez biskupa diecezjalnego kompetentnego wsparcia
ze strony tworzacych go 0sob i otrzymania pomocy w rozwigzaniu zaistnialej sytuacji
kryzysowej, réwniez w wymiarze komunikacyjnym.

Zadaniem Biura powinno by¢ kreowanie i1 koordynowanie komunikacji instytucjonalnej

w diecezji. Oznacza to m.in., ze ma ono stuzy¢ wsparciem merytorycznym w kontaktach
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z mediami biskupowi diecezjalnemu, urzedom kurialnym, instytucjom diecezjalnym, ruchom
i stowarzyszeniom katolickim, a takze poszczegélnym osobom duchownym, konsekrowanym
1 $wieckim.

Funkcja koordynacyjna Biura nie moze oznacza¢ wylacznosci rzecznika prasowego diecezji
na wypowiadanie si¢ w mediach. Nalezy tu zachowac zdrowa réwnowage miedzy
centralizacjq a decentralizacja. Powinna w tym zakresie obowiazywac reguta kompetencji,
rozumianych z jednej strony jako zakres odpowiedzialnosci danej osoby lub instytucii,
a z drugiej — jako umiejetnosci warsztatowe. Dlatego poszczegdlne instytucje diecezjalne,
ruchy i stowarzyszenia katolickie mogg tez mie¢ swoich rzecznikoéw prasowych, ktorzy

powinni jednak $ci§le wspotpracowac z Biurem.

Biuro powinno koordynowac¢ opracowanie diecezjalnych wytycznych dotyczacych
wystepowania 0so6b duchownych i §wieckich w mediach, w tym réwniez spotecznosciowych.
Wytyczne te nie maja mie¢ charakteru prawnego i zawiera¢ jedynie sankcji, lecz powinny
stanowi¢ swego rodzaju zbidr dobrych praktyk o charakterze duszpasterskim. W pracach nad
ich przygotowaniem nalezy si¢ opiera¢ o Nomny Konferengi Episkopatu Polski dotyezace
wystepowania  duchownych i 0s6b akonnych orag prekazywania nauki chrescijariskie] w andycgach
radiowych i telewizynych z dnia 9 marca 2005 roku oraz o inne uregulowania koscielne w tej

kwestii.

W ramach Biura nalezy stworzy¢ grupe ekspertow, ktorzy — wykorzystujac swoje kompetencje
1 umiejetnosci oraz majac poczucie misji wobec mediow — beda gotowi do wypowiadania si¢
publicznie w sprawach dotyczacych réznych dziedzin zycia Kosciola. Dlatego tez
przynalezno$¢ do tej grupy wigze si¢ rowniez z zapewnieniem jej cztonkom mozliwosci
doskonalenia swojego warsztatu medialnego.

Biuro powinno koordynowac relacje Kosciola diecezjalnego z mediami, traktujac

réwnorzednie wszystkie ich redakcje.

Zadaniem Biura ma by¢ wspolpraca z dziennikarzami w wymiarze profesjonalnym, dlatego
ich relacje z rzecznikiem prasowym diecezji — jesli jest nim kaplan — nie powinny mie¢
charakteru duszpasterskiego. We wspotpracy z Wydziatlem Duszpasterskim Kurii Biskupiej,
Biuro powinno jednak przygotowywaé cykliczne propozycje formacyjne dla dziennikarzy

pracujacych w mediach publicznych 1 prywatnych, a zwlaszcza w redakcjach katolickich.

W porozumieniu z ceremoniarzem katedralnym, Biuro powinno weryfikowaé, czy planowane

transmisje wydarzen liturgicznych (internetowe, telewizyjne i radiowe) sa w stanie spetni¢
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obowigzujace w tym zakresie normy zawarte w Dyrektorium Konferengii Episkopatu Polski
w sprawie celebracii Mszy Swietej transmitowanej prez. telewizje z dnia 14 marca 2017 roku, a takze
w innych uregulowaniach koscielnych. Biuro powinno réwniez koordynowaé proces
udzielania przez biskupa diecezjalnego zgody na takie transmisje: stalej, czasowej lub

jednorazowe;.

W kazdym dekanacie powinna zosta¢ powolana osoba do kontaktéow z Biurem.

Kierujac si¢ powyzszymi wskazaniami 1 w oparciu o wytyczne, ktére przygotowuje Biuro
Prasowe Konferencji Episkopatu Polski, nalezy opracowac szczegétowy statut Diecezjalnego

Biura Prasowego.

Media diecezjalne.

W diecezji koszalinsko-kolobrzeskiej funkcjonuja lokalne redakcje katolickie tygodnika Gos¢
Niedzielny oraz Radia Plus. Prowadza one dzialalno$¢ takze w internecie, redagujac swoje
portale i profile w mediach spolecznosciowych. W diecezji funkcjonujg réwniez
korespondenci Katolickiej Agencji Informacyjnej. Rolg tych mediow jest m.in. wspieranie
biskupa diecezjalnego w jego misji ewangelizacyjnej poprzez informowanie o zyciu diecezji.
Informacje te mozna tez znalez¢ w programach przygotowywanych cyklicznie przez rézne
redakcje mediéw publicznych i prywatnych.

Szczegdlnym dzielem medialnym w diecezji jest Fundacja Dobre Media Nowej Ewangelizagi,
ktéra prowadzi szeroka dzialalno§¢ ewangelizacyjna, formacyjna i edukacyjna, realizujac
transmisje z wydarzen diecezjalnych i ogélnopolskich oraz przygotowujac materialy dostepne

na roznych nosnikach oraz w internecie.

Nalezy wspiera¢ i promowaé¢ media, ktore przekazuja treSci dotyczace zycia Kosciola
diecezjalnego, przede wszystkim korzystajac z ich oferty, a takze poprzez m.in. propagowanie
stron internetowych prowadzonych przez te media, przypominanie o ich konkretnych
propozycjach programowych, kierowanie prosb o patronaty medialne nad réznymi
wydarzeniami w diecezji, umieszczanie logotypow tych mediow na plakatach, zapraszanie ich

przedstawicieli na spotkania w parafiach.

Strony internetowe.

Udostepnianie informacji o Ko$ciele w internecie nie jest juz dzisiaj jedynie mozliwo$cia, lecz
koniecznoscig. Dlatego istniejace 1 dopiero tworzone strony internetowe instytucii
diecezjalnych, parafii, a takze ruchéw i stowarzyszen katolickich powinny wyrézniaé si¢

jakoscig oraz — co najwazniejsze — aktualno$cia zamieszczanych informacji.
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Zaleca sig, aby w ciagu roku od zakonczenia synodu wszystkie parafie posiadaly swoje strony

internetowe. Pomoca w ich przygotowaniu bedzie stuzyto Diecezjalne Biuro Prasowe.

Weryfikowanie stanu stron internetowych parafii i ich profili w mediach spotecznosciowych

powinno odbywac¢ si¢ w ramach wizytacji kanonicznych.

. Ludzie KoS$ciota w mediach.

Nalezy zach¢ca¢ kaplanéw, osoby konsekrowanie i wiernych §wieckich, ktorzy odkrywaja
swego rodzaju powolanie do obecnosci w mediach, szczegdlnie w tzw. nowych mediach, aby
odwaznie dzialali w tej przestrzeni, promujac wartosci chrzescijanskie. Moga to robi¢ nie
tylko poprzez tworzenie czy rozpowszechnianie konkretnych tresci, ale takze poprzez sam
sposob komunikowania si¢, ktoremu obce sg ez i ekshibicjonizm. Nalezy jednak przy tym
pamigtac, ze zadna inicjatywa medialna nie moze przypisywac sobie miana katolickiej, jesli nie
otrzyma zgody kompetentnej wladzy koscielne;j.

Nalezy wcigz przypominaé, ze aktywno$¢ osob duchownych i $wieckich w mediach,
zwlaszcza spotecznosciowych, powinna by¢ zgodna z pelnionymi przez te osoby funkcjami
ko$cielnymi i odgrywanymi rolami spolecznymi. Szczegdlnie kaplani musza wigc miec
swiadomos¢, ze sq nimi rowniez w przestrzeni internetowej, nawet jesli korzystaja z niej jako
osoby prywatne. Niespojnos¢ w tym zakresie wynika w duzej mierze z niezrozumienia
plynnosdci granicy miedzy tym, co publiczne i prywatne w komunikacji internetowej.
W zwigzku z tym, nalezy proponowac kaplanom rézne formy profesjonalnej edukacji

medialnej, m.in. warsztaty, oraz zwigkszy¢ jej zakres w ramach przygotowania do kaplafstwa.

Nalezy otoczy¢ duszpasterska troska osoby zaangazowane w prowadzenie stron
internetowych i profili parafii lub innych wspélnot w mediach spotecznosciowych oraz
w redagowanie gazetek parafialnych w formie drukowanej, a takze wszystkich, ktorzy w ré6zny
sposob podejmuja ewangelizacje poprzez media. W tym wlasnie celu Wydzial Duszpasterski
Kurii Biskupiej, we wspolpracy z Diecezjalnym Biurem Prasowym, powinien cyklicznie
organizowa¢ dni skupienia i warsztaty medialne, ktére beda stanowily okazje do budowania
w diecezji $rodowiska oséb zaangazowanych w dzialalno$¢ ewangelizacyjna w mediach.
Elementy edukacji medialnej powinny réwniez zostaé¢ wlaczone do programu Diecezjalnego

Studium Formacyjnego dla Swieckich.



